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L'avis de I'expert Jean-Pierre ARNAUDUC, directeur
technique de la Fédération Nationale des Chasseurs

Révéler la valeur cachée des milieux naturels

Nos milieux naturels sont détruits, artificialisés, par notre économie.
On argue ainsi de leur « mise en valeur économique », comme si
sans cela, dans leur état naturel, ils n‘avaient pas de valeur pour
notre économie. Or, aujourd’hui, de nouvelles politiques affirment
le contraire : les milieux naturels ont aussi une valeur pour notre
économie, mais elle est largement «cachée » car elle est le plus
souvent « hors marché » : se promener dans la nature est en
effet gratuit, tout comme y cueillir des mares par exemple. Ces
nouvelles politiques s'emploient donc a révéler cette valeur cachée
en évaluant son équivalent économique, sa « valeur économique »,
et ce par de nouvelles approches de mesure, en particulier celle
connue sous le terme de «services écosystémiques ». Ainsi, la
protection des milieux naturels et leur conservation, seront plus
efficaces car désormais envisagées comme un investissement
économique pour notre société, comme une « mise en valeur
économique » concurrentielle aux autres mises en valeur classiques
se traduisant par la destruction ou artificialisation de ces milieux.

Dans cette approche des services écosystémiques, la chasse est
valorisée et prise en compte dans les calculs.

Ainsi, a rebours de l'opinion commune, I'existence et la pratique de la
chasse en France conférent une valeur positive aux milieux naturels
et doncaux territoires. Par des méthodes économiques appropriées
dans le cadre théorique des «services écosystémiques », cette
«valeur » a pu étre traduite en termes économiques/monétaires.

Selon I'étude scientifique BIPE 2, qui a réalisé cette évaluation, la
chasse confere aux milieux naturels francais une valeur économique
minimum de 2,9 milliards d’euros annuels, tous écosystémes
confondus, soit 56 €/ha en moyenne.

Alors que BIPE 1 a évalué I'apport économique de I'ensemble de
la filiere chasse a I'économie marchande du pays (son PIB), BIPE
2 a évalué l'apport économique (marchand et non marchand) des
chasseurs (et non de I'ensemble de la filiere) aux milieux naturels
(et non a I'ensemble de I'économie francaise).
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REPRESENTATION DES FLUX DE SERVICES

ENGENDRES PAR LACTIVITE CHASSE EN FRANCE . :
........................................................................................ o SERVICES ECOSYSTEMIQUES
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és par I'homme de son utilisation durable c

écologiques des écosystemes. Pour les chasse @ EFFORTS D’USAGE
entre autres, de la venaison, du bien-étre personnel...

i
Plaines agricoles

Montagnes

@ SERVICES ANTHROPIQUES

@ SERVICES ENVIRONNEMENTAUX

Chasseurs
1-— Foréts

Zones humides

® IMPACTS SUR LES SERVICES ECOSYSTEMIQUES DES AUTRES USAGERS -

@ Services anthropiques de la chasse : O Efforts d'usage : le not:

les bénéfices (non directement issus des le territoire pou —ﬁo atique de la cha:
écosystémes) que retire la société dans d'une hutte, d'une cab e
son ensemble de I'existence de la chasse et y .

des actions des chasseurs (mixité sociale, (5] Serwceslen_v )
éducation I'environnement, animation des faveur des écos
villages...). sauvage, rej

© Dépenses d'usage : les dépenses O Les services écc

financiéres du chasseur pour chasser. les autres usagerns des
chasseurs (entretien des che

et autres impacts négatifs.
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BENEFICES ET APPORTS DE L’ACQUISITION DE COMPETENCES
LA CHASSE AUX CHASSEURS ET DE CONNAISSANCES

————————

LES MOTIVATIONS DE LA PRATIQUE DE
LA CHASSE POUR LES CHASSEURS :

DES CHASSEURS DECLARENT

POUR AVOIR ACQUIS DES
Lien, complicité avec le/les chiens (66%). COMPETENCES GRACE A LA
Observation de la nature, contemplation (64%). PRATIQUE DE LA CHASSE.
Activité physique de plein-air (63%).
LE RAPPORT Lien au territoire, identification au terroir (34%).
A LA NATURE Ne faire qu’un avec la nature (16%).
P
o
Lo ™ ‘wﬁ“ %
POUR :
Convivialité (64%).
Faire partie d'un groupe, partager ] J' L
LA SOClABlLlTE des choses ensemble (48%). i ' }- ¥ ' !/’,
- " L /
i "1 | e i v
P —
POUR
Activité physique de plein-air (63%) ”rﬂ
ctivité physique de plein-air (63%). e
& 2
Liberté, évasion des contraintes II'A PRATIQUE . v
du quotidien (49%). D'UNE ACTIVITE -
RECREATIVE DE
T & PLEIN-AIR o, “h
i, . at Les gains en compétences Les compétences
h'ﬂ,, Y liés a la chasse participent a professionnelles, associatives,
» -5 . ’="‘..'..:- I'accomplissement personnel des citoyennes... développées par les
Tratu. qdéte de la proie, e POUR - o chasseurs. chasseurs constituent les apports
compétition; ruse(27%)- % o AR des pratiquants a I'ensemble
Dégustation dela venaison Ces gains ont également un de la société. Ces compétences
du gibier (15%)! ' intérét pour le reste de la société :  participent aux services
Performance du AR LA RELATION 72% estiment pouvoir les anthropiques de la chasse.
) . valoriser notamment dans leur
Trophées (2,5%). AVEC LE vie professionnelle et citoyenne.

Mise & mort de I'animal(05%): GIBIER



L'IMPACT SUR
LE BIEN-ETRE

LE CHASSEUR SE SENT
EN MEILLEURE SANTE
QUE LE RESTE DE LA ,

POPULATION‘FRANCAISE,
CE RESSENTI EST

. \) A LA MOYENNE NATIONALE.

LA VENAISON :
LES MOTIVATIONS DE LA
CONSOMMATION DE GIBIER

Mauvais Trés Mauvais

Bon

Trés bon

kMOINS DE 40 ANS) L 40-64 ANS ) kPLUS DE 65 ANSJ

1% 1% 2% 2% 2%
] e LES PRINCIPALES
MOTIVATIONS

DE LA CONSOMMATION
EN VIANDE DE GIBIER

pour le plaisir de consommer
le produit de sa chasse.

gustative (saveur, type de plats ...).

viande naturelle
(ni hormone, ni additif...).

48%
59%
34% Se 33%
21% 18% 19% * viande maigre, peu grasse.
économique, financiére.

Chasseurs Francais Chasseurs Francais Chasseurs Francais Chasseurs Francais * Pourcentage du nombre de chasseurs ayant retenu
cette motivation en 1¢r¢, 2ém ou 3¢ position.

Sources : enquéte Irdes ESPS 2012
Enquéte BIPE 2
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BENEFICES ET APPORTS DE SUR LE TERRAIN, UN BRASSAGE
LA CHASSE A LA SOCIETE SOCIOLOGIQUE SANS PRECEDENT
0 i La chasse permet de dépasser les clivages
sociaux : ruraux, urbains et tous les milieux
socio-professionnels se retrouvent au sein ﬁ

des groupes de chasse.

LES BENEFICES SOCIOLOGIQUES :
VECTEURS DE COHESION SOCIALE I
ET DE PARTAGE s

b |
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Chasseurs | 18% B 16% 34% 26%
Autres
i 12% 9% 31% 27%
participants
Agriculteurs Retraités, personnes au foyer
Employés et ouvriers Professions intermédiaires
B Cadres supérieurs et dirigeants Etudiants, chomeurs
® 70% des groupes de chasse @ Les urbains et les ruraux.
permettent a des individus ont I'occasion de se cotoyer dans
de 3 a 6 catégories socio- un groupe de chasse sur deux.

professionnelles de se cotoyer.
@ 10% des chasseurs n'ont pas
® 90% des chasseurs percoivent d'autre occasion de fréquenter
cette diversité sociale et cette diversité sociale.
la jugent positive.
i 1

- e e
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L La chasse permet . | i

y r des rencontres et _ \ v
,_.-; . deg échar}ge; entre j ' il \ o AR B o i % ’
= trois générations de f k. i 4 ‘\ - ‘ & o 1
sy chasseurs. Les femmes, 3 - £ i - l‘f“ -
F S quant 3 elles, sont : 3 | =
;. ;
2 ﬁ“. . présentes dans 30% ¥

des sorties de chasse.



LA VENAISON : LE PARTAGE AU CCEUR DE "
LA DECOUVERTE DE PLATS CONVIVIAUX ﬁ - il

v -
L'ANIMATION
TERRITORIALE

0%

4

DE LA VENAISON A . ﬁ

RAPPORTEE AUFOYER < - :
PAR LE CHASSEUR EST A / ‘
OFFERTE A ENTOURAGE. v / A N

MILLION DE PERSONNES SONT
LA VIANDE DE

TOUCHEES AU TRAVERS DE PLUS
GIBIER EST BONNE O
POUR LA SANTE ! O
La viande de gibier est davantage

DE 7 000 EVENEMENTS FESTIFS
adaptée aux besoins naturels des EST TRANSFORMEE

ORGANISES SUR LES TERRITOIRES
humains. Elle est légerement plus

PAR LES CHASSEURS.
riche en protéine que les autres AVANT CONSOMMATION.

viandes mais aussi plus riche en sels
minéraux tel que le phosphore, le
potassium et le fer. C'est une viande
qui apporte également davantage
de magnésium. Elle ne contient que
1 g de lipides pour 100 g de viande
en moyenne, contre 15,5 g pour les
autres viandes. Le peu de graisse
contenu dans la viande de gibier '!_ "
est, pour une large part, constitué o ‘_-._i:_h:_-‘i'#:r‘::_: ; E .
dacides gras mono ou pol.satures, s J > LA SEULE ACTIVITE ASSOCIATIVE PROPOSEE.
avorables au systéme cardio-

vasculaire.




Depuis octobre 2016, les fédérations
départementales des chasseurs se
sont vues dotées d'un outil d'éducation
N — s s s s a
|e n a la nature. Créé par la Fédération
NATURE

Nationale des Chasseurs, Ekolien® met
a disposition des salariés, du monde
scolaire et du grand public, un contenu
pédagogique d'une grande richesse. La
découverte des animaux et des milieux
naturels terrestres de notre pays est
disponible sur : www.ekolien.fr
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MILLION D’EUROS ONT ETE CONSACRES A
DES ACTIONS DE SENSIBILISATION AUPRES
DES SCOLAIRES ET DU GRAND PUBLIC.

LES CHASSEURS AU CCEUR DE LA TRANSMISSION
VERS LES PUBLICS JEUNES ET LES SCOLAIRES

Estimation du
public touché

ACTIONS D'EDUCATION Nombre d'actions

de formation / sensibilisation 1400 1000

A LA NATURE. organisées par les FDC

57 300 jeunes 435 000 personnes

Budget alloué 252800 € 876 000 €



NEGATIFS POSITIFS

LES BENEFICES POUR LES _Confits d'usage : .
g E e aeer  Actions des chasseurs :
| d . .
ACTIVITES ECONOMIQUES aun leu pour cause de entretler] des milieux
AGRICULTURE : LES CHASSEURS CONTRIBUENT A et geshon‘ durable
LA LIMITATION DES DEGATS DE GRAND GIBIER. des especes...

MILLIONS D’EUROS DE DEGATS
EVITES DU FAIT DE LENGAGEMENT

DES CHASSEURS.

e, 90"

I”"
MILLIONS D’EUROS D’INDEMNISATIONS
DES DEGATS ET PROTECTION AUX
CULTURES PAYES PAR LES CHASSEURS
AUX EXPLOITANTS AGRICOLES.

* Moyenne sur les 10 dernieres années

MILLIONS D’EUROS DE
PLUS-VALUE APPORTES PAR
LES CHASSEURS EN FRANCE.

11%

dégats corrélés
aun manque .
de chasseurs ™

69%
dégats structurels
..... indépendant
20% " delachasse
dégats dus a
des contraintes
de chasse
volontaires ou
involontaires

MONTAGNES

239

MILLIONS
D’EUROS
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SERVICES
ENVIRONNEMENTAUX

————

LES APPORTS DE LA CHASSE
A LA NATURE

AMENAGEMENT DES MILIEUX ET GESTION DES i ' o ’
POPULATIONS ANIMALES ET VEGETALES. :

EY
(360 MILLIONS D'EUROS) Y Al ‘ PPN -

36% Participation  des ; 12% 4%

Entretien courant et Autres actions de gestion actions sanitaires : Piégeage et destruction 8% Collecte des déchets :

aménagement des milieux : des especes : comptages, vaccination, collecte de ) des especes exotiques z Entretien des chemins opération de nettoyage il

cultures pour le gibier, repeuplements, agrainoirs, '§ cadavres ou d’échantillons, envahissantes : Ragondin, Rat (26 millions d’euros - \ nature, recyclage des douilles
plantations, réouverture nichoirs, affouragement, examen initial de la venaison, musqué, Vison d’Amérique, = & 2190 ETP) { 5 millions d'euros -

‘ de milieux, entretien pierres a sel, préventions : collecte de déchets de Bernache du Canada, S \ 14920 ETP*
L d’étangs... des collisions. .. venaison, régulation et plantes exotiques... \ )
i , .‘ P28 reprises. ..

360 Aménagement des milieux

MILLIONS et gestion des populations
D’EURDS 2nimales et végétales.

AU TOTAL, LES CHASSEURS ET
LEURS STRUCTURES FOURNISSENT

DES SERVICES ENVIRONNEMENTAUX
POUR UN MONTANT ANNUEL DE :

83 MILLIONS Contribution de I'Office National de la

D’EUROS Chasse et de la Faune Sauvage au titre
des services environnementaux (action
1E DU TEMPS . de préservation des milieux, police de
PLUS DE LA MOIT NSACRE I'environnement).
SSEURS EST co
“)Es, CE(I}\UPER DE LA NATURE' MILLIONS 17 MILLIONS Temps passé par les salariés des
AS0 ) T A . D’EUROS fédérations départementales des
CELA EQUIVAU D’EUROS / AN chasseurs et les investissements de ces

derniéres en matériels et en subventions
pour les territoires de chasse.

400 000 Acquisition de foncier par les fédérations
des chasseurs et leur Fondation pour

EUROS la Protection des Habitats de la Faune

Sauvage (association reconnue d'utilité

publique), dans le but de préserver

ces zones fragiles et ces réservoirs de

biodiversité.

(moyenne des
années 2010 a
2015)
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ZONES HUMIDES

LES CHIFFRES
PAR ECOSYSTEME

Pour les zones
humides, la plus-value
est équivalente a

220 millions d'euros,
soit 373 €/ha.

Dans les zones humides les
investissements humains et financiers

VALEUR DES DIFFERENTS FLUX DE SERVICES e ’@» W\
ECOSYSTEMIQUES ENGENDRES PAR LA CHASSE T T e

...................................................................................... intéréts publics.

S
FORETS S

Chasse

L'existence de la chasse confere a la

forét une plus-value équivalente a ﬁ »
1,4 milliard d'euros, soit 92 €/h§. Cette Connaissance

plus-value correspond aux services

scientifique
écosystémiques liés a la chasse. =94 M€* de valeur
Dans Ies espaces forestiers les investissements - ajoutée pour les
et fil iers des sdans la (]
gestion de la faune et des milieux générent des w MONTAGNES autres usagers
bénéfices pour d'autres acteurs ou intéréts
publics ‘ »Promeneurs Pour les montagnes,
la plus-value est
4 équivalente a
- » 272 millions d'euros,
4 Exploitants soit 222 €/ha.
Chasse forestiers
Dans les espaces gnards lesi i
@ ins et iers des ch dans la gestion -
de la faune et des milieux générent des bénéfices pour W\
Connaissance d'autres acteurs ou intéréts publics. ‘
scientifique Promeneurs

=114 M€* de valeur p

ajoutée pour les

autres usagers

PLAINES AGRICOLES Chasse

Pour les plaines agricoles,
la plus-value est
équivalente a 960 millions
d'euros, soit 28 €/ha.

@*}onnalssance

scientifiaue
=246 M€* de valeur
ajoutée pour les
autres usagers

Dans les espaces agricoles les investissements

humains et financiers des chasseurs dans la gestion
de la faune et des milieux générent des bénéfices
pour d'autres acteurs ou intéréts publics. Agriculteurs

Chasse
@*onnalssance
scientifique
=115 M€* de valeur
ajoutée pour les
* Millions d'euros autres usagers
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i ddd
UN MONDE

SANS CHASSE

| A QUEL PRIX ?
-2 y i

Les chasseurs conférent a la nature “‘ ~

une valeur économique de 2,9 milliards Y
d‘euros, soit 56 €/ha en moyenne.

46 0 I\D’I’II!-lII-IIi(()]NSs/ AN MILLIONS D’EUROS

_ D’INVESTISSEMENT
SERAIENT A PAYER PAR POUR L’EDUCATION

LES FRANGAIS AU TITRE A LA NATURE ET A
-~ DE LA BIODIVERSITE. LANIMATION DES

TERRITOIRES RURAUX.



Dordogne
25 Doubs
26 Drome
27 Eure
28 Eure-et-Loir
29 Finistere
30 Gard
31 Haute-Garonne
32 Gers
33 Gironde
34 Hérault
35 llle-et-Vilaine
36 Indre
37 Indre-et-Loire
38 Isere
39 Jura
40 Landes
41 Loir-et-Cher
42 Loire
43 Haute-Loire
44 Loire-Atlantique
45 Loiret
46 Lot

0296 74 74 29
05555217 31
05 53 35 85 00
03 81612387
0475815120
02322303 15
02 37 24 04 00
02 98 95 85 35
04 66 62 11 11
0562 71 59 39
05 62 60 28 30
05 57 88 57 00
04 67 42 41 55
02 99 45 50 20
02 54 22 1598
02 47 05 65 25
0476 6297 78
0384851919
05 58 90 18 69
02 54 50 01 60
0477 36 41 74
047109 10 91
02 40 89 59 25
02 38 69 76 20
056535 13 22

68 Haut-Rhin

69 Rhone

70 Haute-Sadne
71 Sabne-et-Loire
72 Sarthe

73 Savoie

74 Haute-Savoie

76 Seine-Maritime

77 Seine-et-Marne

79 Deux-Sevres

80 Somme

81 Tarn

82 Tarn-et-Garonne
83 Var

84 Vaucluse

85 Vendée

86 Vienne

87 Haute-Vienne

88 Vosges

89 Yonne

90 Territoire-de-Belfort
971 Guadeloupe

972 Martinique

974 Réunion

975 St-Pierre-et-Miquelon

0478 47 13 33
038497 1353
03852792 71
02 43 82 21 46
0479 60 72 00
04 50 46 89 21
75-78-91-92-93-94-95 FICIF 01 55 60 18 70

02 35 60 35 97
0164 14 40 20
05 49 25 05 00
03 22 8290 90
0563 49 19 00
05 63 03 46 51
04 94 80 06 95
04 90 89 89 97
02 51 47 80 90
0549 61 06 08
0587 5041 71
0329311074
03 86 94 22 94
03842228 71
0590 83 57 80
0596 71 48 56
02 62 90 90 26
05 08 41 33 46
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